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Ambalaj tasarimi

Birgok grafik tasarimci igin merak konusu olan ambalaj dosyasini aglyoruz.

Ceyhun Akgiin - ceyhun@macline.com.tr

mbalaj kapsadigi alan agisindan, ilgilendirdi-
A gi branslar sebebiyle genis bir alana yayilimis

Ozel bir konu. Pazarlamacilar, marka uz-
manlari, tasarimcilar, ambalaj Greticileri ve ham
madde Ureten diger yan kuruluslari dogrudan ilgi-
lendiren bir konu. Ulkemizde "“ambalaj tasarimi”
dendiginde, tasarimdan cok teknik konular akla ge-
liyor. Oysa ambalajin Uretim asamalarinin yani sira
tasarim, pazarlama, hatta psikososyal yonleri de cok
fazla 6nem arz ediyor. Bu konularin ne yazik ki Tur-
kiye'de yeteri kadar islenmedigini, ihmal edildigini
gorlyoruz. Alisveris merkezlerinde satisa sunulan
Urlnlerin sayisina ve cesitliligine bakildiginda bu ala-
nin 6nemi daha da artiyor. Raflarda satisa sunulmak
icin Uretilen drdnlerin, hangi kimlik, etki ve stratejiy-
le tiketicinin karsisina cikip basari kazanacagi soru-
su, isin uzmanlarini terleten dnemli bir problemdir.
Raflari gezen, alisveris yapan tuketicilerin tim trtin-
leri tek tek incelemeye vakti yoktur. Bu nedenle alici
genellikle tipik bir davranis sergiler. Ambalajinin fi-
ziksel ve gorsel yapisi, Gzerindeki bilgiler olmak Gze-
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re 2-3 sn icinde incelenmeye deger bulunmasi, 3-10
sn icinde satin alinma kararinin verilmesiyle bir Grdn,
rafta bulunan diger benzer trtnlerden farkini ve ba-
sarisini ortaya koyar. Ambalaj tasarim sirketlerinin isi
gln gectikce zorlasmaktadir. Raflarda bulunan ve
ayni gruba giren onlarca trtinden farkli bir tasarim,
distince ve mesajla ortaya cikip tiketici tarafindan
Urindn satin alinmasini saglamak icin farkli bir sey
bulmak zorundalar. Ama bu durum her zaman
“farklilasma” olarak karsimiza cikmayabiliyor.

Ulkemizde ambalaj tasarimina
genel bakig nasil?

Ulkemizde ambalaj tasariminin gelisimini, bugtnki
seviyesini gérmek, anlamak icin kiguk bir karsilastir-
ma yapabilirsiniz. Bunu daha iyi anlayabilmek icin
yurt disi merkezli markalar ve yabanci markalarla or-
tak olan yerli kurumlarin ambalaj tasarimlarini, yerli
markalarin pazarlama, satis, reklam, ambalajlarini
yakindan inceleyin. Turkiye'de faaliyet yUrtten ulus-
lar arasi firmalarin disinda, yerel firmalarimizin mar-
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kalasma, kurumsallasma bilincleri za-
manla gelisme gosterse de, gelinen
nokta dinya ile kiyaslandiginda ne yazik
ki yeterli degil.

Bu problemin kaynaginda yatan énemli
bir sebep var: Ureticilerin kullandiklari
ambalajlarin kendilerini ne kadar yansit-
tigini anlamak istememeleri.

Turkiye'de gida Ureticilerinin bircogu
Urettikleri gidalar icin kullandiklari am-
balajlarin tasarimlariyla kurumsal kimlik-
leri arasinda bir bag kuramiyor. Bir cok
gida Ureticisinin konumlandirma, ku-
rumsal kimlik gibi konularda sorunu var.
Bunun asil sebebi, firmalarin kendilerini
gelistirme konusunda isteksiz ve ilgisiz
olmalari. Cogunlukla markalasma sure-
cine harcanacak paralarin gereksiz ola-
cagi dustincesi, dagitim kanallarina gu-
ven, “zaten ben taniniyorum, satis yap-

tigim kitle belli” dustncesi, kuruluslarin
onemli ataklar yapmasinin énline geci-
yor. Ulkemizin ekonomik kriz dénemle-
rinde sirketler, ilk olarak reklam bitcele-
rini kisarlar. Oysa kriz déneminde rek-
lam yapan bir kurulusun ayakta kaldig,
hatta musteri kitlesini daha da artirabil-
digi bilinen bir gercek.

Basarili bir ambalaj

nasil olmali?

Kisaca, hicbir mecrada reklami ya da ta-
nitimi yapiimadigi halde tuketici tarafin-
dan rahatlikla algilanabilen, 2-3 sn icin-
de ozellikleri ve ttrt bakimindan fark
edilip 3-10 sn icinde satin alinan bir
Grintn ambalaji cok iyi demektir. Dola-
yisiyla, reklam ve tanitim olanaklari ol-
mayan markalarin rekabet anlaminda
zayif olduklar dustnulurse, rafta duran
gorsel kimliklerine daha fazla 6zen gos-
termelidirler. Reyonlarda satisa sunulan
benzer Urinlerin arasindan fark edilme-
si, tercihlerde 6ncelikli olmasi, fiziksel
yapisi ile iyi bir ambalaj su mesajlari ve-
rir: Bu Urtin cok lezzetli, saglikli olarak
korunuyor, glvenilir ve 6zenli bir firma
tarafindan Uretiliyor, icinde hindistan ce-
vizi var, vb. Alisverise ¢iktiginizda raflara
alici gozle bakarsaniz, size birkag saniye
icinde pek cok sey soyleyen cok fazla
ambalaj bulabilirsiniz.

lyi bir ambalaj; Grtnan kalitesini, sagla-
digr katma degeri ve kimligini destekle-
yip artirirken Granun farkliliklarini da or-
taya koyar. Fiziksel gortindstiinden dolayi
tuketiciler tarafindan rahat algilanma,
devaminda aliskanliklari tesvik etme, sa-
tista devamlilik islevlerini yerine getirir.
Tum bu 6zelliklerin stratejik olarak ayri
ayri hesaplanmasi gerekirken, Grtintn
Uzerinde bir buttn olarak durmasi gere-
kir. Aksi taktirde satis oranlarinda bekle-
nen rakama ulasilamayabilir.

Ambalajin karakteri

var midir?

Ambalaj, tiketicinin duygularina hitap
edecek, hentiz etiketi dahi okunmadan
GranU alama istegi yaratacak sekilde ta-
sarlanmalidir. Satin alinip kullaniimadan
once ambalaj, Griinlin ta kendisidir. Bu
konuyla ilgili olarak su érneklere g6z
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atabiliriz:

- Karton kutu veya plastik kap icinde
dondurma, katlama karton kutudan da-
ha farkli bir kalite duygusunu uyandirir.
-Karton kutuda satilan piring, naylon
posette satilan pirincten farkl bir imaja
sahiptir.

-Kisa boylu sisman sisede satilan bira ile
uzun boyunlu zarif bir sisede ki bira
farkl tip biralari ifade eder.

-Kartona yapisik plastik korumali blister
ambalajda satilan bir ruj, folyo kapli kar-
ton kutuda satilan rujdan farklidir.
-Kadife kapli bir kutuda teshir edilen bir

saat, ayni saatin plastik kutuda sunul-
masindan farkli bir parasal degeri iletir.
-Keten bir torba icinde sunulan bir ke-
mer, askisinda teshir edilen kemerden
farkll bir dinya gorusine isaret eder.
-Yanlari dikey inen siselerdeki saraplar
Fransiz veya ltalyan saraplarini tanimlar;
sisman can seklindeki siseler Portekiz sa-
rabini, uzun ve boyuna dogru incelen si-
seler ise Alman sarabina 6zgudar.

Bu formlarin icinde satisa sunulan Urtn-
lere zamanla asinalik artar, kullanilan
renklerden, ambalajin formundan icinde
ne oldugunu ya da hangi markanin bir
Urdnd oldugunu anlayabiliriz.

Tek tasarima yeterli mi?
Ambalaj konusunda énemli yanilgilar-
dan biri yeni tasarima, forma ihtiya¢ du-
yan musterinin bu ihtiyacini karsilamak
icin sadece bir tasarimciyi gorevlendir-
mesinin yeterli oldugunu distnmesi. Bir
ambalaj probleminin sadece bilgisayar
ortaminda hazirlanan gorsel bir etiketle
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cdzimlenebilecedi inanci, Turkiye'mizde
yaygin olarak basvurulan yontemdir. As-
linda bu sorun sadece ambalaj konu-
sunda degil, reklam verenin tiim islerin-
de karsilasilan bir sorundur. (Bilgisayar
dergilerinde satisa yonelik reklamlardaki
kargacik burgacik ilanlar bu konuda 6r-
nek gosterebiliriz.) Oysa bir ambalajin
basarili olmasinda grafik tek basina ye-
terli degil. Ulkemizde tasarimin ve tasa-
rimcinin énemi ya ¢ok abartilmakta ya
da hi¢ dnem verilmemektedir. Ne yazik
ki yerel markalarin, orta ve alt blyukluk-
teki isletmelerin bu alandaki tercihleri ve
girisimleri bu nedenle cogu zaman ba-
sarili olamiyor.

Marka ve logonun ambalaj
tizerindeki 6nemi nedir?
Paketin Gzerinde kullandiginiz marka is-
mi markanizi tanimlamaktan, hatirlan-
ma, marka taninma ve sadakati yarat-
maktan ve Urln bilgisi vermekten so-
rumludur. Tasarlanan ambalajin icindeki
Granun, simdi ve gelecekte saglikli ol-
masl icin bu marka isminin bicemlesme-
si cok temel ve &nemli bir konu. Ozgiin
bir stilde yaratiimis bir marka kimligi, bir
“imza"” olur. Nasil imzaniz dostlar ara-
sinda taninirsa, bu imza da tuketiciler
arasinda taninir ve GrdninQz icin bir
“asinalik”, dostluk duygusu yaratir. Oz-
glin olarak bicimlenmis bir marka kimli-
gine “logo” adi da verilir. Logo ayni za-
manda Urlne yollama yapan bir sekil
veya marka cagrisimi yapmak amaciyla
soyut bir bicimde de tasarlanabilir. Koyu
renk bir logo; glcu, erkeksi degerleri
veya etkinligi iletmeye yarar. (Ornek ola-
rak Samurai tiras bicaklarini gésterebili-
riz.) Egri ve cizgisel bir logo ise zarafet,
hafiflik, kadinsilik ve moda cagrisimlari
yaratir. (Makyaj markasi Avix Avien.) Uc-
gen veya el yazisi stili bir logo rahatlik,
spor, eglence ve hareket imaji verir.
Grafik tasarimci tarafindan sézctklerin
bicemlesmesi, tuketiciye Grtin hakkinda
cok sey iletebilir. Koyu, tirnaksiz tipog-
rafi; Grindn performansini ve glcini
vurgular. (Or: Philips) Tirnakli karakterler
yiksek kalite anlatir. (Or: Ferrari) Ince
harfler ise yumusaklik, kadinsi degerler,
gizlilik ve zarafeti iletir. (Or: L'Oreal)
Kimi zaman bir marka, farkl Griin grup-
larina 6zel logolar yaratir ve bu imajlari
onlarin tizerinde uygular. Ornegin “Ni-
vea” logosu tirnaksiz, kalin ve diz bir
font karakteriyle yazilmis olsa da, “Ni-
vea Soft” isimli Grin grubunun ayri bir
logosu vardir ve bu logoda yer alan
“Soft”, tirnaksiz, italik, ince bir karak-
terle yazilmistir.

Tasarim sade mi, karmasik
mi olmali?

Ambalajin Uzerinde yer alacak grafikle-
rin, gorsel 6gelerin net, yalin, cabuk an-
lasilabilir olmasi gerekmektedir. Ne ka-

Ambalaj tasariminda

taklit konusu

Raflarda satisa sunulan dGrinler ara-
sinda énemli benzerlikler bulunuyor.
Gida sektortnde cikolata, sekerle-
me, gofret, biskiivi vb. treten kuru-
luslarin pek cogunun; hem Urettikle-
ri Urtinlerde, hem Urettikleri Grdnle-
rin ambalajlarinin tasarimlarinda
taklitcilige varan bir “esinlenme”
sergilediklerini gorlyoruz. Yabanci
markalarin Urettikleri gida Grdnlerini
ve bu Urlnlerin ambalajlarinin ben-
zerlerini Ureten firmalar, sonrasinda
kendi iclerinde bu benzerliklere,
esinlenmelere devam etmektedirler.
Ornegin Avrupa’da “Yes" ismiyle
piyasaya surtlen bir mini pasta, Tur-
kiye'de ayni form ve ambalaj tasari-
miyla, Ustelik “Peki” ismiyle Gretilir-
ken; isminde “Prens” gecen bir Grd-
ne karsilik rakip firmanin benzeri bir
Urdnu “Prenses” ismiyle raflara ¢i-
karttigini gortyoruz. “Twix"” marka
karamelli cikolatanin logosuna bak-
tigimizda, Turkiye'deki muadili “Al-
beni” cikolatasinin, ambalaj rengin-
den logosundaki beyaz fona kadar
bu Urtine benzetildigini rahatlikla
gorebiliriz. Mars-Metro, Bounty-Co-
costar, Milka-Alpella arasindaki ben-
zerliklerin tesaduf oldugunu soyle-
mek, iyimser bir yaklasim olur. Bu
durumun etik olup olmadigr ayri bir
tartisma konusu; ancak firmalarin
Urdin pazarlama konusunda tercih
ettikleri stratejiler genellikle bu
yonde.




AdobeBilgi.Com

EGITIM ve DANISMANLIK

S CEYHUN AKGUN
255

k Uzmani

dar az ise o kadar iyidir, genellemesi
ambalaj icin de gegerlidir. Ambalajin go-
revlerinden biri, icinde bulundurdugu
Grtintn 6nemini, faydalarini tiketiciye
kisa zamanda anlatabilmeli ve tiketiciyle
kisa zamanda iletisim kurabilmelidir.
Ambalajin Uzerinde yer alacak gorsel
elemanlarin marka, Grn ismi, drindn
kisa tanimi, kullanilan fotograf ya da il-
[Ustrasyonunun birbirileri Gzerindeki et-
kileri ve baskinlik siralamasi cok iyi secil-
meli. Sonucta ambalajin formu, ambala-
jin rengi tlketiciye ilk sinyali cakan 6zel-
liklerdir. Bu siralamya yerel markalari-
mizdan bir 6rnek verirsek, Meyveli Eti
Brownie, kirmizi, yuvarlak tasarim, ciko-
latali keki cagristiran mukemmel gorsel-
ler ve etkin kullaniimis bir logo...

Ambalajda hangi renkler
onemlidir?

Bazi Urdinler var ki renkleriyle 6zdesles-
mis, bilinen Grtn renklerinde énemli bir
donem a¢mistir. Cikolatali Grnler genel
de kirmizi, kahverengi, st oranina goére
krem veya beyaz renklerde dretilirken,
Milka markasiyla her sey degisti. Cikola-
ta ve gofretlerde leylak rengini gérme-
ye, benzer Urtin ve renklerde ambalajlar
Uretilmeye baslandi. Bu alanda yer alan
Grlnlerin renkleriyle 6zdeslestirdigimiz-
de, stlU cikolatalar krem ve beyaz renk-
lerde, aci cikolatalar koyu kahverengi,
normal cikolatalar iclerindeki findik veya
fistiga gore kirmizi, yesil renkler alabil-
mektedir. Ozellikle aci cikolatalardaki
koyu kahverengi, fistikli oldugunda yesil
renkli olmasi tuketicide Gnemli bir biling
olusturmus, tiketici fistikh bir cikolata

almak istediginde yesil rengi aramakta-
dir. Acik mavi olan ambalajlarda da hin-
distan cevizi marka bilincini olusturmus,
tUketicide aliskanlik yaratarak onemli bir
yer etmistir. Hindistan cevizli cikolatalar
actk mavi renklerin kullanildigr bir kom-
pozisyonda, ici acllmis hindistan cevizi
gorseli ile desteklenerek satisa sunulur-
lar. Zamanla olusan bu bilincin tersine,
farkli gorsel kimlik ve renklerle hazirla-
nan ambalajlarin bu yarista basari sans-
lart da dusuktar.

Bu durumda gireceginiz pazarda, amba-
lajini tasarlayacaginiz Grdnan ozellikleri-
ne bagli olarak, tuketici davranislarini ve
duslince yapisini incelemekte fayda var-
dir. Diyelim ki antep fistikl gikolata am-
balaji tasarliyorsunuz. Bu Grindn sattira-
cak, 6ne cikan 6zelligi olarak da antep
fistigini vurgulayacaksaniz. Bu durumda
kirmizi renkte israrci olmak son derece
yanlis bir strateji olacaktir.
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Diger bir 6rnek; bulasik makinesi tuke-
tim malzemesi icin de kahverengi bir
karton kutu, yanlis bir secim olacaktir.
Gunkd bu trtnlerde koyu mavi (su) ve
beyaz (temizlik) renkleri tiketici tarafin-
dan dikkat ceker. Herhangi bir temizlik
malzemesinde kahverengi, ahsabi cag-
ristirir ve temizlik malzemesinden cok
“cila” izlenimi verir. Tuvalet-banyo te-
mizliginde de kahverengi istisnasiz tek
bir “seyi” cagristirir ve hicbir tuvalet-
banyo temizleyicisinin bu renk bir amba-
lajla Uretilmesi dogru degildir.
Ambalaj’larin Gzerinde kullanilan renkle-
rin tdketici Gzerindeki etkileri, renklerle
tlketiciye verilmek istenilen mesajlari
genel hatlariyla ele alabiliriz.

1 Renk, bir markayi tanimlayabilir.

1 Renk, eglence, zarafet, hareketlilik
veya sicaklik gibi bir “ruh hali” yaratma-
yi saglar.

1 Parlak renkler hafiflik, kutlama, ra-
hatlik ve mutluluk duygusu verirken da-
ha koyu yogun renkler daha ciddi bir
hava yaratir.

] Renk, ambalajin icindeki Grantin ren-
gini belirlemeye yarar.

1 Renk, Grlnleri, Grtn cesitlerini ve tat-
larini ayirmayi saglar.

] Birkac yil 6ncesine kadar yiyecek ka-
tegorisinde asla kullanilmayan yesil renk,
bu giin her markanin “saglkli Grinler”
tdrd Urunlerinde kullaniimaktadir.

] Parlak canli renkler, genellikle sabah
yenen tahil gevrekleri kutularinda kulla-
nilir, cink( sabah guntin aydinlik bir
bolumudur.

1 Beyaz veya acik renkler diyet, hafif,
tuzsuz veya disuk kalorili Granlerde kul-

CEYHUN AKGUN
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lanihirlar.

I Koyu, yogun renkler, diger yandan,
hafif, tuzsuz veya dusuk kalorili Grinler-
de kullanilirlar.

I Koyu, yogun renkler, diger yandan,
gurme yiyecekler ve sekerli-gikolatali
dranlerde kullanilarak tat, lezzet ve is-
tah acicilik verilir.

] Fotograf makinesi ve kamera gibi
elektronik Grdnlerde siyah veya gri renk
“ileri teknoloji” anlamini yansitir.

l.llac ambalajlarinda beyaz zemin recete-
li Grinlerin etkinligini belli eder.

] Moda ve zarafet ile ilgili ambalajlarda
pastel renkler, yaldiz ve siyah kullanilir.

1 Metal folyo, koruma amacl degil de
daha cok gorsel amacli kullanildigi za-
man, nerede ise her zaman yuksek kali-
te ve pahalilik imajini saglar. (Ozellikle
kozmetik, gurme yemek ve luks
Grtnlerde.)

Renklerin belirli trin gruplarinda strekli
kullanilmasiyla tuketici aliskanliklarini
gelistirerek, Urdn gruplarinin ayrismasina
neden olur. Rengin yaninda ambalajlar
ve etiketler Gzerinde kullanilan gorsel
materyaller fotograf ve illustrasyondur.
Bircok ambalajda fotograf yerine illUst-
rasyon kullanilmakta. Bu iki yontem ihti-
yactan, ambalajin Uzerinde yer alacak
gorselin tiketici Uzerindeki etkisi disu-
nulerek hazirlanir.

Ambalajda Hexachrome baski ile etkile-
yici renkler elde edilebilir. Bu konuda
daha detayli bilgiyi, dergimizde Muam-
mer Ulusan'in hazirladigi “Kaliteye Dog-

ru” kosesinde bulabilirsiniz.

Ambalajin gorevi sadece
sattirmak mi?

Ambalajin gorevi icindeki Grind sattir-
mak; ama dogru bir sekilde, tuketiciyi
aldatmadan sattirmak. Tekrar satin alin-
ma ihtimalini destekleyen, tuketici alis-
kanliklarini destekleyici yonde olmalidir.
Bir ambalaja sadece grafiksel yonden ve
gorsel etkileyiciligi ile yaklasan ve bu
yonde satis basarisi elde etmeyi dusi-
nen markalar resmen cuvallarlar. Bir am-
balaj ve icindeki Grtindn yaninda cok
daha 6nemli olan marka, kurumsal kim-
lik, marka konumlandirilmasi vb. 6nemli
degerler vardir. Markanin pazarlama
stratejilerinden, ambalajin rafta kendini
begendirme ve sattirma ¢abasinin yanin-
da, tuketicinin zihninde markaya olan

yadsinamaz.

On hazirliklarin

onemi nelerdir?

Ambalaj tasarimina baslamadan énce
yapilmasi gereken hazirliklar, arastirma
ve gidilecek yolun cizilmesi gerekmekte-
dir. Ama Ulkemizde bu hazirlik, 6n aras-
tirma sUrecleri musteriden gelen yogun
baski neticesinde oldukca kisa tutulmak-
tadir. Birkac glinde istenilen etiket veya
ambalaj tasarimlari oldugu gibi bir haf-
ta, bir ay suresi icinde farkl ozelliklerde
ve yapilarda istenilen calismalar olmak-
tadir. Ulkemizin aciliyet belirten islerinde

bir ay, yeterli bir stire gibi gdzlkse de
isin teorisinde bir ancak 6n arastirmalar,
analizler icin harcanan streyi gosterir.
Bir tasarima baslamadan énce yapilmasi
gerekenler yine marka konumlandirma-
sinin énemli parcalarindan birisidir. Ta-
sarim tek basina bir anlam ifade edeme-
yeceginden, tasarima baslamadan 6nce
yapilmasi gereken hazirliklar ambalajin
basarisiyla direkt orantilidir. Bu konu
basli basina bir arastirma konusudur.
Ambalaj ve ambalaj tasarimi icinde
o6nemli hazirliklari barindiran, 6n kosul-
larin olgunlasmasini zorunlu kilan
onemli bir ekip calismasidir.

Genel Hazirlik Teknikleri
Ambalaj ve etiket tasarimlarinin basildig
uygulandigi cok farkli malzeme yapilari
vardir. Farkli melzameler, farkli baski
teknikleri, Gretim, kesim vb. Bu farklilik-
lar icinde bir tasarim yaparken sahip ol-
mamiz gereken 6n bilgiler ve bu bilgile-
rin bizi ilgilendirdigi sinir cok énemlidir.
Bir tasarimci kendi kisisel cabalariyla bir-
cok konuda bilgi edinebilir. Baski déncesi
asamalar konusunda uzman olabildigi
gibi, bir ofset baski makinasini da rahat-
likla yonetebilir bir noktaya gelebilir. Bu-
nun gerekliligi bir tasarimci icin ne ka-
dar 6énemlidir. Bunun sinirini belirlemek
adina ambalaj konusunda egitim veren
llhan Bilge'nin gtizel bir tanimlasi var.
“Bir tasarimciyi ilgilendirdigi kadar tek-
nik, bir teknik adami ilgilendirdigi kadar
tasarim bilmesi, isten anlamasi
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Baski Oncesi Hazirlik Uzmani

yeterlidir.”

Bir ambalaj tasarimi nasil yapilirr adim
adim anlatmak neredeyse mimkun de-
gildir. Ctnki ambalaj standart bir 6zel-
likler silsilesi degildir. Ambalajin Gretim
asamalari, Uretim asamalarinda kullani-
lan malzemelerin cesitliliginden dolayi
bunu yapmanin zorlugu ve sikintisi var-
dir. Ama genel ambalajlarda bulunan
ortak ozellikleri ve bir tasarimda dikkat
edilmesi gerekenler konusunda oneriler-
de bulunabiliriz.

1- Baski Teknigi ve kullanilan malzeme.
Ofset, serigrafi, flekso, tifdruk.... Kagit,
folyo, pvc, farkli niteliklerde kagit..

2. Baski alani ve basilacak malzemenin
basilabilir 6lclleri.

3- Baski kalitesi ve kullanilabilecek renk
sayisi ve basilabilir tram degerleri.

4- Kullanilacak malzemenin katlama,
kesim, yapisma olcilerinin gosterildigi
teknik resim.

Bu bilgiler genel olarak ambalaj tasarimi
oncesi bilinmesi gereken 6zelliklerdir. Bir
de ambalajin Uzerinde olmasi gereken
genel bilgilere deginelim. Ambalajin
icindeki Urlne gore degisen gorsel 6ge-
lerin siralamasi ve birbirleri Uzerindeki
baskinliklarina gére ambalaj bilgileri de-
gisebilir. Ambalajda ilk géze carpan ri-
nUn markasidir. Bu drtin bir temizlik
malzemesi ise, ACE, detarjan ise ALO,
bir cikolata ise Albeni vb. Cikolata am-
balajlarinda Grindn markasindan sonra
ikinci planda uretici firmanin logosu go-
ze carpar. Urtiniin fotografi veya illUst-
rasyonunun yaninda Urinu tanimlayan
bir metin yer alabilir. Findikli ve sttld ci-
kolata, Kakoolu sttld kek vb. Son gin-
lerde 6zel ilgi alanim olan gida ambalaj-
larinda ilk gdze carpan Grindn markasi-
dir. Ardindan Uretici firmanin logosunu
ambalaj Gzerinde ararim ve son olarak
Uriind tanimlayan metni. Yerel gida Ure-
ticilerimizin UrGn yelpazeleri birbirlerine
cok benzemektedir. Bu sebeple aralarin-
da Uretici firmanin gavenirligi alim etki-
leyen 6nemli bir faktdr olarak devreye
giriyor.Ambalajin tzerinde Grinin agir-
ligini gdsteren bilginin 6nemide blydk-
tar. Urtintin yapisina gore tiketiciler ta-
rafindan fazla énem verilmedigini du-
stindiigiim muhteviyat. Urintin icinde
neler var, neler kullanilmis 6zellikle gida
drtinlerinde bu bilgiler saglimiz igin ¢ok
daha énemli. Uriintin kinyesi, kullanimi,
ambalajin agiima bilgisi ve bu bilgilerin
satis yapildigi Glkelerin dillerinde yazil-
masl. Yine Urindn turiine gore degisen
onay bilgileri, standart icon’lar ambala-
jin arka tarafinda ve yanlarinda yer al-
malidir.

Urtiniin amblajinda kullanilan fotograf
ve illistrasyonun gorsel etkileyiciligi cok
onemlidir. Ozellikle cikolata, gofret am-
balajlarinda kullanilan illastrasyonlar
gerceklikten uzaklikta. lllustrasyon ile
Urdndn arasinda buyuk farkliliklarin ol-
dugu ornekler.

Profesyoneline sorduk
Yazimizi bitirmeden 6nce, ambalaj sek-
tériine emek vermis profesyonellerden
Ahmet Sevki Akagin’e de bazi sorulari-
miz oldu:

Ambalaj tasariminda 6zgiirliik kisit-
layici etkenler nelerdir?

Ambalaj tasariminda 6zgurluk kisitlayici
cok degisik etkenler sayilabilir. Aklima
oncelikle iki 6nemli etken gelir.

1. Tasarim yaptiran firmalarin engelle-
meleri.

2. Tasarimailarin is verenleri ve ambalaj
sahiplerini 6zgurluk kisitlayici olarak al-
gillamasidir.

Firmalarin yoneticilerinin hatalari; basari
kazanmis ambalaj modellerinin disindaki
yeni ambalajin bilinmezlige gidecek bir
macera olarak algilamalidir. Firmadaki
yoneticilerin ambalaj tarihi ve ambalaj
tasarim asamasindaki testler hakkinda
bilgilerinin olmamasi tasarimci Uzerinde
demoklesin kilici gibi yeni tasarimlar
Uretilmesine engel baskilar gelistirmele-
rini saglar. Tasarimai icin teknik ve uy-
gulama alanlari 6zgurluk kisitlayici ne-
denler degildir. Teknik konular sadece
maddesel, fiziki, kimyasal vb. alanlari
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belirler dustincelere sinirlamalar getir-
mez. DUslincelere engel; genelde tasa-
rimcinin kendi dustncelerindeki duvar-
lardan olusur. Ve musterilerin dUstnce-
lerindeki duvarlardan.Tasarimci; is veren
ve ambalajin sahibi firma yoneticilerini
ozgurluklerini kisitlayanlar olarak algilar-
sa sonucta sevimsiz soguk, begenilme-
yen ambalajlar ¢ikar.Tasarimcinin gere-
kirse psikiyatrik desteklerle bu distnce-
lerinden kurtulmasi gerekir.

Ambalaj tasariminda

meslek sirri olur mu?

Meslek sirri demekle; bu meslegin egi-
tim kitaplarinin ve gelistirme uzmanlik
kitaplarinin olmadigini anlatmis oluruz.
Meslek sirlarinin; uygulamalarda karsila-
silan teknik problemlerin coztmleri ve
basarili ambalajlarin temel 6zellikleri ol-
dugu anlasilacaktir.

Bir meslekte meslek sirlarinin bulunmasi
o meslegin heniz olgunlasmaya aday
olmadigini gosterir.Yapilmasi gereken;
egitim kitaplarinin yazilmasi ve uzmanla-
rin deneyimlerini kitaplastirmasi icin hizl
bir program gelistirmektir. Dolayisiyla bi-
limsel bilgilerin meslek sirri gibi gizlen-
mesi veya algilanmasi utancindan kur-
tulmus oluruz.

Ambalaj tasarimcilliginin tlkemizde
yayginlasmasi icin ne gerekir?
Ambalaj tasarimlari Uretici firmalarin ku-
rumsal kimliklerinin 6Gnemli bir parcasi-
dir. Pazarlama ve reklamlarda temel da-
yanak noktasidir. Ulkemizdeki Gretici fir-
malar kopya Uretim mantigindan yeni
yeni kurtulmalari gerektigini anlamaya
basladilar. Kopya tasarimlarin Gretilmesi-
ni dnleyecek kanunlar 2000'li yillarda
ele alinip ¢c6zum Uretilmeye basland.

Bu glne kadar kanunlarin bu aciklari
kopya tasarimlarin Gretilmesini destekle-
mis ve dolayisi ile tasarimailarin bu alan-
lara ydnelmelerini engellemistir.
Firmalarin yéneticilerinin marka, trdn,
kurum kimligi ve ambalaj tasarimi konu-
larinda daha fazla bilgilerle ve deneyim-
lerle beslenmesi ambalaj tasarimina tale-
bi de artiracaktir. Talebin artmasi bu ko-
nuya ilgiyi ve dolayisiyla ambalaj tasa-
rimcilarinin sayica artmasina neden
olacaktir. ML
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